
ROMERON PARFÜM
 GLOBAL YOLCULUKTAN AVM’LERE UZANAN BÜYÜME
2011 yılında ihracat odaklı bir girişim olarak kurulan Romeron Parfüm, bugün geniş bayi ağı ve yenilikçi ürün geliştirme yaklaşımıyla dikkat çekiyor. Firma Sahibi Oğuz Murat Ferik, “Franchise ve bayilik modelini büyümemizin önemli bir parçası olarak görüyoruz. AVM’lerde yeni kiosk ve mağaza yatırımlarıyla markamızı daha görünür hale getireceğiz” ifadelerini kullanıyor.

Firma sahibi OĞUZ MURAT FERİK 
Markanızı kısaca anlatır mısınız? Romeron’un pazardaki güçlü yönleri ve farklılaştıran özellikleri
nelerdir?

Romeron Parfüm, 2011 yılında küçük bir girişim olarak başladığı yolculuğunda bugün hem yurtiçinde hem de uluslararası pazarlarda büyüyen bir marka haline gelmiştir. İlk yıllarında ihracat odaklı bir strateji ile faaliyet gösteren Romeron, 2016 yılından itibaren Türkiye iç
pazarında da güçlü bir yapılanma oluşturmuştur.

Markamız; yüksek kalite standartları, güçlü AR-GE altyapısı, yenilikçi ürün geliştirme anlayışı ve geniş bayi ağıyla sektöründe fark yaratmaktadır. Parfüm, oda kokusu, araç kokusu ve benzeri kokulu ürün kategorilerinde sunduğumuz geniş ürün yelpazesiyle tüketicilere kaliteli ve kalıcı kokular sunmayı hedefliyoruz. Romeron olarak “en iyi hizmet” anlayışını temel değerlerimizden biri olarak görüyor ve bu doğrultuda hem ürün kalitemizi hem de iş ortaklarımızla kurduğumuz ilişkileri sürekli geliştirmeye devam ediyoruz.

AVM’lerde mağaza açma ve franchise/bayilik verme stratejiniz nedir?
-
Romeron olarak büyüme stratejimizde franchise ve bayilik modelini önemli bir konumda değerlendiriyoruz. Özellikle AVM’ler için geliştirdiğimiz özel kiosk ve stand konseptleri ile markamızın görünürlüğünü artırmayı ve yeni iş ortaklarıyla bayi ağımızı genişletmeyi
hedefliyoruz. Bu model sayesinde hem yatırımcılar için güçlü bir iş fırsatı sunuyor hem de markamızı daha geniş kitlelerle buluşturmayı amaçlıyoruz.

Şu anda hangi AVM’lerde yer alıyorsunuz? AVM’lerdeki büyüme stratejiniz nelerdir?

-Geçmişte İstanbul ve Malatya başta olmak üzere çeşitli AVM’lerde mağazalarımız bulunmaktaydı. Ancak pandemi sürecinde yaşanan zorluklar nedeniyle bazı noktalarda bayi ağımız daralmış ve faaliyetlerimiz ağırlıklı olarak AVM dışı mağazalarımız üzerinden devam etmiştir.
Bugün ise yeniden AVM yatırımlarına odaklanmış durumdayız. AVM yönetimleri ile yürüttüğümüz proje ve iş birlikleri kapsamında yeni mağaza ve kiosk konseptlerimizi hayata
geçirmek için çalışmalarımız sürmektedir. Önümüzdeki dönemde Romeron markasını AVM’lerde daha güçlü bir şekilde konumlandırmayı hedefliyoruz.


